05 PASSOS PARA TER -
UM SITE QUE CONVERTA (A/ NAVEGAR

EM AUDIENCIA E VENDAS

Tudo e pensado para atrair, manter e cativar .
um e engajado.
Buscando entregar valor, compartilhar
conteudo de qualidade e ter, como objetivo

principal, a

AUTORA ROSANA RIBEIRO




05 PASSOS PARATER

UM SITE QUE CONVERTA NAVEGAR «-ccvnseres
EM AUDIENCIA E VENDAS

INDICE
INTRODUCAO _______ 03

O1 CONTEUDO ______ 04 .

o2 LEADS ___________ 05

03 PROPAGACAO ____08
04 TECNOLOGIA _____ 09

05 GOOGLE _________ 10
SEO EADWORDS ______ 11
ANAVEGAR__________ 13

WWW.NAVEGARMARKETINGDIGITAL.COM.BR FACEBOOK.COM/NAVEGARMARKETINGDIGITAL
CONTATO@NAVEGARMARKETINGDIGITAL.COM.BR TELEFONE (11) 3992-7858 | WHATS APP: (11) 9-7508-5283



http://http://navegarmarketingdigital.com.br/
https://www.facebook.com/navegarmarketingdigital/

| ———,

~

B Y
L Oophoe 2

INDICE

INTRODUCAO _______ 03
O1 CONTEUDO ______ 04
02 LEADS ___________ 05
03 PROPAGACAO ____08
04 TECNOLOGIA _____ 09
05 GOOGLE _________ 10
SEO E ADWORDS 11

A NAVEGAR 13

(A/) NAVEGAR s

05 PASSOS PARATER UM SITE QUE
CONVERTA EM AUDIENCIA E VENDAS

Ola, meu nome é Rosana Ribeiro. Eu trabalho com a criacao
de sites desde 2008 e, por experiéncia, vejo que as pessoas Nao se
sentem seguras na hora de contratar alguém que faca um site bonito
e que possa mostrar, de maneira sincera e real, o que € indispensavel
para que um site traga visitas e retorno financeiro.

E muito comum que as empresas precisem de um site novo,
mas nao saibam por onde comecar. E ter um site apenas para ter,
obviamente nao vale a pena.

Mas nao se preocupe, € normal ficar com um pé atras quando
a gente nao sabe direito o que fazer, ou quando, mesmo sabendo,
nao temos o resultado que esperavamos. E pode apostar, sites sem
resultado nenhum € o que mais tem por ail

E € porisso que eu fiz esse E-book. Vou te mostrar uma forma
infalivel e, relativamente simples, de fazer com que seu site tenha:

1° AUDIENCIA CONSTANTE
2° RETORNO FINANCEIRO EM VENDAS

Com um pouco de investimento, trabalhando bem em cinco
pPassos, o seu site vai te trazer nao so o retorno financeiro desejado,
mas tambem audiéncia e maior alcance, num publico segmentado
que esta procurando exatamente o que sua empresa tem a oferecer.

Me acompanhe na leitura desse E-book e vocé descobrira
O que € necessario para que a sua empresa se transforme em uma
maquina de vendas na Internet!
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01 CONTEUDO

BLOG SEMANAL

O primeiro passo, € 0 mais importante deles, € ter
conteudo frequente e de qualidade.

Para isso e indispensavel que seu site tenha um Blog
e que esse Blog seja atualizado pelo menos uma vez por
semana. O importante € manter comunicacao consistente,
agregando valor e gerando afinidade entre a sua empresa e
seu publico alvo.

Oferecer conteudo relevante e atualizado € a chave
para que a Internet traga clientes qualificados para o seu
mercado de atuacao. Conteudo de qualidade, informativo
e interessante constroi um bom relacionamento com o seu
cliente e facilita o processo de decisao de compra pelo seu
produto e nao pelo do concorrente.

O conteudo € uma maneira pratica de provar para 0s
visitantes do seu site que vocé tem know how no assunto
que interessa ao seu publico alvo, cativando a atencao dele
para depois fechar a venda.

TEXTO + VIDEO: Essa comunicacao pode ser feita
atraves de textos ou videos, mas, o ideal € usar os dois no
mesmo post, ou seja, vocé cria um video e, embaixo dele,
coloca o texto que transcreve o que vocé esta falando no
video. E vocé deve estar perguntando, “Mas por que isso?”

E simples, o contetido em forma de video é para o
seu publico, que geralmente tem preguica de ler textos
longos. O texto escrito, € para o Google, que pontua o seu
site e mostra para mais pessoas nos resultados de busca.

E claro, nao € preciso dizer que o conteudo tem que
ser ORIGINAL, ou seja, o velho copiar/colar de outro lugar
na Internet nao conta pontos pro Google e, pior ainda, nao
e tao cativante e pessoal, por isso, nao gera afinidade com
O publico e nao comprova o seu conhecimento e o toque
especial da sua empresa em comparacao a concorréncia.
Mas depois eu explico melhor essa historia de Google.

LINGUAGEM PESSOAL

Uma coisa que € importante lembrar € que, hoje em
dia, as pessoas nhao querem mais empresas frias que falam
com clientes como se fossem robds. Entao, tanto nos posts
do Blog, quanto nas redes sociais e campanhas de e-mail é
necessario usar uma linguagem pessoalll Escreva como se
voceé estivesse realmente escrevendo, conversando ou se
comunicando com o seu melhor amigo.

Aideia é ser natural e nutrir o relacionamento, entao,
nada de usar linguagem corporativa!

Bom, esse € 0 n0sso primeiro passo e, ha verdade,
ele € a base que amarra toda a estratégia de marketing. Em
resumo, nao € nada complicado: Comunicacao consistente

gera valor, constréi afinidade e causa a venda.



02 LEADS

Pense no que aconteceria se o
seu site tivesse, digamos 3 mil visitas
por més, mas nao tivesse nenhuma
maneira de voltar a se comunicar com
essas pessoas. Pois €, a primeira visita
seria 0 seu primeiro e ultimo contato
com um mar de clientes em potencial.

Dificilmente uma pessoa fecha
negocio logo no primeiro contato. Por
isso, € primordial que o seu site tenha
mecanismos para coletar emails de to-
dos os visitantes e, com esse banco de
dados, poder estender o relacionando.

Entao, o segundo passo € coletar
leads atraveés de conteudo exclusivo.
Leads sao emails das pessoas que
visitam seu site, emails de prospectos,
provaveis clientes.

O mecanismo € simples: Vocé
oferece conteudo gratuito. Mas para
receber esse conteudo, a pessoa tem
que informar um endereco valido de
email. E com esse endereco que a sua
empresa vai poder manter contato
com clientes em potencial por mais
tempo, até que eles se sintam confian-
tes e passem a comprar de vocé.

(/\7 NAVEGAR rtconceisica

E-MAIL MARKETING:

E vocé pode dizer: “Mas uso email marketing faz tempo e nunca me
trouxe nenhum resultado”. Pois €, quando falo em coletar emails de seus
visitantes, nao estou falando de simplesmente colocar um botao de “Assine
Nossa Newsletter” para que depois vocé bombardeie a pobre pessoa com
mensagens de promogoes, descontos e vendas.

As pessoas estao cansadas de ter a caixa de emails lotada por esse
tipo de comunicacao invasival Ninguem cai mais nessa historia de assinar
newsletter com “news" que s6 favorecem o lucro de uma empresa. Estamos
na era da informacao e € isso que as pessoas querem: Informacao valiosa o
suficiente para que elas coloquem ali um endereco de email.

Para saber se seu conteudo gratuito, ou o seu pedaco de informacao,
€ mesmo tao valioso quanto o email do seu possivel cliente, € simples: Basta
informar algo que compre para o seu visitante TEMPO!

Nada € mais valioso do que o TEMPO! Se as pessoas pudessem des-
cobrir algo, aprender ou ter a solucao de um problema sem precisar gastar a
vida toda para isso, com certeza dariam valor a esse pedaco de informacao.



Agora, vou dar uma explicacao mais pratica de como esse pedaco de informacao deve ser apresentado ao
prospecto, sem parecer o velho botao tosco do “Assine Nossa Newsletter!”

Vocé precisa criar uma PAGINA DE CAPTURA e entregar a sua informacao como sendo uma RECOMPENSA
em troca do email da pessoa. Pagina de Captura € uma pagina com uma chamada curta, um apelo que promete
resolver uma necessidade muito especifica do cliente. Captura porque obviamente captura emails.

Ao informar o email a pessoa recebe a recompensa, que de fato € a solucao para uma necessidade real do
seu publico-alvo. Essa recompensa pode ser entregue como um E-book, como uma sequéncia de PDFs, como
uma serie de videos, e, num patamar mais avancado, vocé pode desenvolver um plano de assinatura pago, com
por exemplo, um curso completo em video aulas sobre determinado assunto de interesse das pessoas.

Vocé gostaria de receber
dicas gratuitas para atletas?

uma série de exercicios em video!

Informe o seu Email Aqui...

Nome da Académia | Copyrig
Duvidas? Escreva para contato@




Pense huma académia de ginastica. Algumas pes-
SOas procuram esse servico porque precisam perder peso,
outras porque querem ganhar musculos. Os gordinhos sao
completamente diferentes dos atletas, por isso, precisam
de uma PAGINA DE CAPTURA especifica com uma CHA-
MADA direta e unica para a solu¢ao que procuram.

E € muito importante notar que a RECOMPENSA

pode ser exatamente a mesma, mas a maneira de atrair,

Ou a maneira de apresentar o problema e oferecer a solu-
cao é completamente diferente. Ou seja, vocé nao vai criar
duas séries de videos distintas para apresentar a solucao,
nao sao duas recompensas. Mas voceé precisa criar duas ou
mais paginas de captura; tanto para fazer testes de con-
versao de leads, testando qual tipo de chamada ou apelo
converte mais, quanto para falar com publicos diferentes.

Uma dona de casa e um atleta precisam comecar a
fazer académia. Ambos vao para o Google para obter infor-
macoes a respeito das académias de sua regiao e digitam
na busca "académia de ginastica no centro de Sao Paulo”.
Geograficamente sao o mesmo tipo de cliente, mas eles
sao atraidos por dois apelos completamente diferentes.

Uma chamada € do tipo: “Saiba como perder peso
de maneira saudavel’. A outra chamada, algo como: “Saiba
como ganhar massa muscular e melhorar seu condiciona-
mento fisico”. Quando clicam, por exemplo, em um anuncio
do Google Adwords, vao para o site da mesma académia,
mas cada um e direcionado para uma pagina de captura
especifica, feita para suprir a sua necessidade, com uma
comunicagao e argumentos proprios de cada situagao.

Se o0 atleta tivesse lido o anuncio sobre emagreci-
mento certamente nao teria clicado. Tao pouco, se a dona
de casa que precisa emagrecer tivesse visto o anuncio

sobre ganhar musculos. Por isso, sempre precisamos saber
exatamente quem queremos atrair.

A dona de casa e 0 atleta nao assinaram uma tipica
newsletter, eles chegaram a pagina de captura e inseriram
o email para ganhar a recompensa - uma série de videos
que consideraram util. Agora ambos fazem parte da sua
base de contatos e, como vocé atualiza seu Blog semanal-
mente, ambos vao receber também esse conteudo.

Uma dica: Além da recompensa e do conteudo se-
manal no Blog que € comum a todos, vocé pode criar cam-
panhas de email marketing com topicos mais especificos
para cada grupo de clientes, para cada situacao:

No caso da dona de casa, emails sobre habitos
alimentares, exercicios especificos, mudancas na rotina
sedentaria etc. No caso do atleta, emails com lista de su-
plementos, curiosidades sobre proteinas, rotinas de treinos,
competicoes esportivas etc. A série de emails tematicos
pode ser enviada de forma automatica, pré configurada
para chegar depois da recompensa, de acordo com cada
lista segmentada de emails de prospectos.

E esse tratamento diferenciado que cria o relacio-
namento e posterior venda. Visitantes so precisaram deixar
um email valido para receber essa primeira informacao, que
para eles € util e oportuna, ja que descobriram a partir de
uma busca no Google, no exato momento de sua neces-
sidade. Vao continuar recebendo emails de conteudo que
se estendem em um blog. Assim, cada vez mais bem infor-
mados, € uma questao de tempo para que eles convertam
esse relacionamento em compras efetivadas.

Nesse exemplo, facam matricula na académia que
tanto entende sobre os beneficios que eles procuram, seja
emagrecer ou ganhar musculatura.



03 PROPAGACAO

Nem é preciso mencionar o
quanto o Google tem sido requisitado
para que pessoas pesquisem, com-
parem e se cerquem de informacoes
(vindas de varias fontes) antes de fe-
char qualquer negocio.

Falando em fontes, Aristoteles
disse que “0 homem & um ser social’,
entao, além de colher informacoes do
Google, esse ser social precisa colher
informacoes da sociedade, e € ai que
entram as Redes Sociais!

O homem precisa de respaldo
e aprovacao social para tomar as suas
decisoes. Essa aprovacao geralmente
€ buscada em grupos de afinidade, ou
grupos sociais mais proximos; entre as
pessoas de maior vinculo emocional e
afetivo: familia, parentes e amigos de
confilanca. Todos eles estao conecta-
dos e unidos atraves das redes sociais.

Obviamente, a opiniaoc do Goo-
gle e a opiniao do grupo de afinidade
a que uma pessoa esta inserida, tém
juntas um peso muito maior do que
a opiniao de uma empresa sobre os
produtos da propria empresa. Mas isso
nao impede que empresas conecta-
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das, que enxergam a Internet como
uma rede de pessoas (e nao como
uma mera ferramenta tecnologica),
facam uso da ferramenta para mover o
conteudo (e as pessoas) a seu favor.

Redes Socias sao redes de pes-
soas, e € ai que esta o segredo! Antes
de saber mexer com botoes e ferra-
mentas, € essencial saber mexer com
as emocoes humanas.

Nao importa o quanto a tecno-
logia transforme as ferramentas, por-
que o objetivo maior da comunicacao,
Online ou Offline, € transformar e tocar
nas expectativas humanas.

Recomendamos que as empre-
sas tenham, pelo menos, uma pagina
de Facebook e um canal de Youtube.

O Facebook é aonde todo mun-
do esta, onde o publico se relacio-
na com amigos, familia e aquele tao
importante grupo de afinidade que
ja falei a respeito - o pessoal que vai
influenciar nas decisdes e mostrar se
uma empresa € ou nao relevante,

Youtube e aonde o Google esta
e onde estao os TAO AMADOS videos.

 NAVEGAR
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Isso mesmo! O Google € o dono
do Youtube e ele mede a reputacao
do seu canal, quantas visualizacoes,
comentarios e curtidas um video tem
e, claro, vocé vai precisar do canal para
poder subir os videos do seu Blog.

E vocé deve estar pensando:
‘Quantas vezes eu tenho que postar?”

Facebook é legal postar pelo
menos 04 vezes por dias. Os horarios
podem ser as 07, as 11, as 15 e as 19.
Ha principio, pode parecer muito, mas
VOCE€ nao precisa fazer 04 posts ine-
ditos, pode repetir posts de grande
alcance e viraliza-los ainda mais. No
Youtube, um video por semana.

Mas lembre-se, mais impor-
tante que cumprir uma obrigacao de
ter quatro posts por dia, € postar algo
realmente legal. E s6 existe uma forma
de saber o que seu publico considera
ou nao legal: Postando! Experimente
coisas, mude coisas, faca variacoes
nos titulos, use bastante imagens e
videos, seja criativo e descubra o que
fazer, fazendo. Feliz ou infelizmente, a
diferenca entre o que viraliza ou nao é
pura tentativa e erro.



04 TECNOLOGIA

Agora vamos falar de tecnolo-
gia. A parte técnica nao é tao perce-
bida por leigos, mas é legal comentar
pelo menos algumas coisas basicas.
Quando vocé estiver pensando em
contratar um profissional para fazer
seu site, certifique-se de que ele en-
tregue duas coisas essenciais:

CMS WORDPRESS

Web Designers mais antigos
adoravam fazer sites em Flash, era a
moda. Mas sites em Flash nao sao to-
talmente lidos pelo Google e, por isso,
ficam quase invisiveis nos resultados
de busca. Aléem disso, sao dificeis de
atualizar, demandam profissional es-
pecifico e, sem atualicoes, seu cliente
fica sem conteudo. Em resumo o site
um mero folder eletrénico. Entao, pode
apostar, tecnologia faz toda diferenca.

A sigla CMS, em inglés, significa
Content Management System. E, em
portugues, o que chamamos de sis-
tema de gerenciamento de conteudo;
e € a melhor saida para a criacao de
sites que, além de continuarem lindos,

(

ganham, e muito, quando o assunto é
funcionalidade.

\/

Sites desse tipo sao, por exem-
plo, sites construidos usando a plata-
forma Wordpress. Em relacao ao Goo-

gle, sites CMS sao também excelentes,

visto que agregam muito quando a
técnicas SEO (que visam a otimizacao
de sites para que aparecam bem posi-
cionados nos mecanismos de busca).

Um site feito em Wordpress
possibilita que, com facilidade, possa-
mos criar, editar, gerenciar e publicar
conteudos sem necessidade de lidar
com codigos de programacao. 1sso
gera maior autonomia e velocidade
para as empresas, pois Nao precisam
contratar um Webmaster. Quanto a
aparéncia, o site € completamente
personalizavel e podemos tambéem
fazer uso de temas semiprontos (que
agilizam a entrega do projeto).

DESIGN RESPONSIVO

O segundo ponto tambem
favorece o uso de Wordpress. Um site
precisa ser responsivo!ll
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E pra quem nao sabe o que
é site responsivo, € um site que se
adapta automaticamente a qualquer
tamanho de tela. Isso significa que
O seu site vai ficar lindo e legivel em
qualquer lugar: Numa tela grande de
computador, numa tela menor de No-
tebook, em telas de tablets e em dis-
positivos moveis.

Mobile hoje em dia tem mais
importancia do que os computadores
comuns. Pois €, as pessoas acessam
tudo pelo celular! Feliz ou infelizmente
para as empresas, sites que nao sao
bem visualizados pelo celular estao
sendo deixados de lado pelo Google.
Nao esqueca, deixar de aparecer nas
buscas do Google é deixar de existir na
Internet e na vida de uma infinidade de
clientes em potencial.

Uma dica: Na hora de escolher
quem vai fazer o seu site, tenha cer-
teza de usar um template Wordpress
que seja responsivo e de configurar
muito bem a versao mobile do site!

Se seu site € antigo, esta mais
do que na hora de ter um site CMS
completamente responsivo e mobile.
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05 GOOGLE

A Internet funciona interligando trés pilares basicos:
a tecnologia (todas as ferramentas digitais), o Google (o
grande oraculo) e as pessoas (a sociedade).

A tecnologia sao as ferramentas em si: sites, blogs,
videos, textos, som, imagem, Facebook, Instagram, Youtu-
be, Google 1+ e todos os tipos de aplicativo, hardware, sof-
tware, computador, celular, Notebook, Ipod, Ipad e todos os
aparatos que ainda estao por vir.

O Google € o grande oraculo. Ele sabe tudo, vé tudo,
conhece tudo, controla tudo; armazena, organiza e classifi-
ca todo o conteudo disponivel pelos seus proprios meios e
regras. Saber a regra € conhecer o todo poderoso. Conhe-
cé-lo é ter a chance de ser mostrado para todo o universo,
todas as pessoas, interessadas ou nao. Nao conhecé-lo,
nao agrada- lo, representa o ndo existir virtual. E cair no lim-
bo da Internet, nao atingir as pessoas.

Quando digitamos algo no buscador do Google ele
apresenta os resultados pelo que considera mais relevante
para o usuario.

ACADEMIA DE GINASTICA EM SAO PAULO

Google

Brasil

Pesquisa Google Estou com sorte

Academia Leven em S&o Paulo - Personal Trainer e Pilates.
e academialeven.com br/Academia-Leven/Sao-Paulo ~

Completa. Treinos Personalizados Flexibilidade de Horarios Equipamentos Modemos
Tipos: Pilates, Personal Trainer, Treinos Personalizados

Academia de Ginastica - A Mais Completa da Regiao

s www overallsports com_br/ginastica »  (11) 3731-2410

Sua Salde em Primeiro Lugar. Acesse

¥ Avenida Engenheiro Heitor Anténio Eiras Garcia, 13 - Fechado agora - Horario =

Ginastica na AP Pirituba - apacademia.com.br
i www. apacademia com_br/pirituba v
A academia com a programac 3o de aulas perfeita para vocé

Movement Pacaembu - google.com

i plus.google.com/EsteiraMovement

Esteira, bike, eliptico, musculago A maicr loja Movement de SP
Galeria de Fotos - Sobre nos - Novidades

¥ Av. Pacaembu, 751, S&o Paulo - SP

Depois que o seu site ja estiver lindo e preparado para receber visitantes, € a hora de fazer divulgacao no Google.
Essa divulgacao acontece de duas maneiras, a primeira € gratuita, mas leva mais tempo para fazer efeito e, a segunda, €
paga, mas traz visitas e clientes imediatamente e, por causa disso, se auto financia e acaba sendo um 6timo investimento.



Quando uma pessoa precisa
encontrar algum servico ou produto
na Internet basta digitar uma frase ou
palavra de pesquisa no Google.

Conhecendo o comportamento
de busca e, em outras palavras, en-
tendo como o seu cliente pesquisa na
Internet, escolhemos quais palavras
chave definem melhor o tipo de ser-
VICO que queremos promover. Sim-
plificando, escolhemos as palavras
pelas quais queremos ser encontrados
quando alguéem pesquisa no Google.

A palavra chave, ou o termo
de pesquisa utilizado por um cliente,
costuma revelar, nao apenas uma ne-
cessidade de mercado a ser suprida,
como tambem, em que etapa dentro
do processo de decisao de compra
cada pessoa se encontra.

Isso € muito util para direcionar
a estrategia de marketing e a maneira
Com que comunicamos a hossa men-
sagem ao redigirmos 0 anuncio no
Google Adwords ou quando escreve-
mos os posts do Blog para melhorar
nosso rankeamento gratuito em SEO.

Os resultados do Google sao
separados por: anuncios pagos (ha
parte de cima e a direita da pagina) e
O posicionamento gratuito (resultados
abaixo, em milhares de paginas).
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OTIMIZACAO SEO KEY WORDS

SEO. é asiglaem inglés para designar Search Engine Optimization, que
em portugués quer dizer: otimizacao para mecanismos de busca.

Aparecer bem posicionado no Google € essencial se vocé deseja que o
seu site seja mais do que um mero folder eletréonico que ninguem pode encon-
trar. Todos nos sabemos que 98% das pessoas so clicam nos resultados que
aparecem na primeira pagina do Google e, caso nao encontrem o que precisam,
mudam o termo de pesquisa ou a palavra digitada, mas nunca olham as outras
milhares de paginas que o Google oferece para o resultado gratuito.

Um pouco diferente de Adwords, que funciona com anuncios pagos e
oferece maior numero de opcdes e visibilidade imediata; as estrategias SEO
precisam de tempo e manutencao para surtir o efeito desejado e nao sao a ga-
rantia de estar em primeiro lugar nos resultados de busca.

E importante dizer que o critério de escolha do Google € voltado para a
qualidade do conteudo dos sites e, ainda bem, a qualidade de um site aparece
naturalmente como um reflexo das empresas que prestam um servico de qua-
lidade para o cliente. Se a sua empresa tem um bom servico, a qualidade estara
também no site e, por causa disso, refletira nos resultados do Google.



Hot Yoga Classes
e yogabaars.comdhotyoga

Oyramic, fun and cost effective
Specal 10 classes tor 3100

beginner yoga classes

Google

e

Lauara Yoga Studio (645) 702-4506
www lauarayoga,.com
Great for beginners. Get the first 3 classes free! Call now

Images
Maps

Videos
‘fouth Yoga Classes

wenvw.yogakids.com

Yoga for all ages! We offer modern faciities and ressonable rales
Yoga Kide Irne. — 610 MeKeree Baul. Denver, CO

-

Yoga Accossories

Yoga for beginners
warw, vinashiyoga.com

Burn calories and find peace
Small classes. First week fres
(354} 55540111 - Dreclions

Mews

Maore

Lilac Yoga Studio

WA WO AACCASSOMES COMm

Expeis ar beginmers, we bave everything you need for yoga www BRcyogadonver.com
Try owr popular yoga sessions
Lnited e 5700 far 10!

Yoga Yoga Denver

W, yogayogaden vers.com

Yoga classes in denver MNew lo Yoga? Sta here! Mommy & baby yoga!

Mag & directons be studio - Rent our Space - EnergyExchange opporunilies

GOOGLE ADWORDS Yu-gﬂ L!ur:'l.;:;l: :“uurgur!q te the Practice of Yoga

Seja através de propaganda com texto, banner ou video; fazer uma cam-
panha de Link Patrocinado € a maneira mais rapida de obter resultados financei-
ros atraves de seu site. Campanhas Adwords mantém sites bem posicionados
no Google, atraem mais visitantes, promovem sua marca e, consequentemente,
geram mais negocios para a sua empresa.

Um anuncio no Google funciona pelo modelo Pay Per Click ou PPC (Pa-
gar por Clique). Isso significa que podemos criar quantos anuncios quisermaos
dentro de uma Campanha Adwords, porem, s pagamos quando um desses
anuncios for clicado. Escolhemos qual sera o valor total gasto por dia e por més
em cada campanha. Esse valor deixa de ser contabilizado e o anuncio deixa de
aparecer quando a soma de cliques pagos alcanca o orcamento definido para a
campanha. E muito simples e o retorno financeiro ¢ garantido.

A plataforma Adwords oferece um grupo de ferramentas para planejar,
criar, promover € mensurar o sucesso de nosso anuncio por toda a Internet. Por
exemplo, a ferramenta de palavra chave e a ferramenta para mensurar a sazon-
alidade dessas palavras. Com elas, descobrimos a frequéncia mensal e a época
em que uma, ou varias palavras, sao pesquisadas pelos usuarios de Internet.

Cada anuncio € acionado por
um grupo especifico de palavras e
podemos escolher quantas palavras
quisermos para ativar determinado
anuncio. Quando uma das palavras
escolhidas for digitada, nosso anuncio
aparece nos resultados da busca feita
pelo usuario de Internet.

Ao clicar no anuncio a pessoa €
direcionada para uma Landing Page.
A Landind Page, ou pagina de pouso,
deve traduzir ou tangibilizar para o visi-
tante exatamente a mesma promessa
feita pelo anuncio. Isso porque o clien-
te precisa sentir que encontrou o que
estava procurando, quanto comecar a
navegar pelas paginas do site.

E importante lembrar que qua-
se ninguém compra na primeira visita,
entao, € a sua Landing Page que vai
oferecer conteudo gratuito para pegar
o email de todos os seus visitantes e,
com isso, estender o relacionamento.

Anunciar no Adwords € muito
rentavel. Nao apenas por gerar lucro
em vendas, mas tambeém, pelo retorno
em termos de divulgacao do seu site,
servico ou marca e a formacao da sua
lista de contatos. E o que chamamos
de Capital Social, tornar-se conhecido;
afinal estar em evidéncia na pagina do
Google € estar em evidéncia para um
mundo inteiro de possiveis clientes.
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O que torna nosso trabalho especial?

ELECRIFY

FEATURES

A Navegar Marketing Digital oferece as melhores estrategias e fer-
ramentas que o Marketing disponibiliza para que sua empresa re-
almente desfrute de resultados extraordinarios: com a atracao de
novos clientes, relacionamento baseado em conteudo de qualidade
e foco na conversao em vendas.

Para atrair, manter e cativar o relacionamento com seus clientes,
VOCé precisa de um site responsivo, moderno e facil de atualizar.

Um site funcional, simples e pratico precisa gerar valor disponibili-
zando conteudo criado para informar, entreter e educar um publico
segmentado. Depois de nutrir e ultrapassar as expectativas desse
publico, a venda ocorre de forma natural e, melhor ainda, produz
um cliente satisfeito e engajado, que conecta e promove a sua ideia,
produto ou servico para mais pessoas.

Clique e Conheca Nossos Servicos: CLIQUE AQUI E MARQUE UMA CONSULTORIA GRATIS!
- Consultoria Gratuita - Gestao de Conteudo - Diagramacao de Ebooks
- Websites Incriveis - Otimizacao SEO - Loja Virtual (Ecommerce)
- Paginas de Captura - Anuncios Google Adwords - Videos e Vinhetas
- Paginas de Vendas - Anuincios Facebook Ads - Criacao de Infograficos
- Area de Membros - Gestao de Redes Sociais - Identidade Visual

- Configuracao do Hotmart - Campanhas de E-mail - Hospedagem Cratuita
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TELEFONE: (11) 3992-7858
WHAT'S APP: (11) 9-7508-5283
EMAIL: CONTATO@NAVEGARMARKETINGDIGITAL.COM.BR
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